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STRESZCZENIE

NOWA FORMA DZIENNIKARSTWA JAKOŚCIOWEGO 
ONLINE. FENOMEN „KANAŁU ZERO”

W artykule dokonano analizy „Kanału Zero”. Badania przeprowadzone zostały 
za pomocą studium przypadku oraz jakościowej analizy zawartości mediów. W ramach 
analizy uwzględniono kluczowe aspekty dziennikarstwa jakościowego, takie jak etyka  
i prawdomówność, istotność treści, głęboka analiza, otwarta debata, forma przekazu  
dostosowana do odbiorcy oraz poprawny styl i język. Celem artykułu było zbadanie  
zawartości kanału pod kątem występujących w nim cech dziennikarstwa jakościowego.  
W tekście naukowym najpierw dokonano omówienia literatury przedmiotu, aby ziden-
tyfikować cechy dziennikarstwa jakościowego, a następnie sprawdzono, czy te cechy speł-
niane są przez materiały publikowane na „Kanale Zero”. Wyniki badania wskazują,  
że w ramach „Kanału Zero” łączy się różne style i formy nowoczesnego dziennikarstwa,  
a dziennikarstwo jakościowe współistnieje z dziennikarstwem rozrywkowym, co jest odpo-
wiedzią na biznesowy model funkcjonowania mediów online. 

Słowa kluczowe: Kanał Zero, media, dziennikarstwo jakościowe
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 WPROWADZENIE

	 W erze postprawdy odbiorcy mediów masowych coraz częściej „zalewani”  
są uproszczonymi, krótkimi, sensacyjnymi informacjami, które mają na celu przede 
wszystkim wywołać emocje i skłonić odbiorcę do zaangażowania. Na tym tle wyróżniają 
się inicjatywy medialne, których celem jest oferowanie rzetelnych, pogłębionych i istot-
nych społecznie treści. Jednym z takich przedsięwzięć jest „Kanał Zero”, który przebojem 
podbija polską „scenę medialną”. Projekt rozpoczął się w lutym 2024 roku, a jego zało-
życiel Krzysztof Stanowski zapowiadał rewolucję w świecie mediów i rzeczywiście sygna-
ły takiej rewolucji można zauważyć. „Kanał Zero” stał się istotnym nowym zjawiskiem  
w polskim krajobrazie medialnym, wprowadzając świeże podejście do dziennikarstwa  
i dynamicznie się rozwijając – w marcu 2024 roku przekroczył próg miliona subskrypcji1. 
Chociaż kanał ten został założony 24 października 2023 roku2, tak naprawdę dopiero 
1 lutego 2024 o godz. 20.00 odbyła się transmisja na żywo, która była jego oficjalnym 
otwarciem3. Wcześniej, 14 listopada, założyciel firmy opublikował pierwszy film, w któ-
rym przedstawiono formułę całego przedsięwzięcia4. Społeczność fanów „Kanału Zero” 
wciąż rośnie. Według stanu na 30.11.2024 roku liczba subskrybentów wynosiła 1,39 
miliona, a łącznie 2454 filmy obejrzano 396 358 000 razy, co dawało średnią 161 515 
na jeden film5. Warto zauważyć, że do 3 czerwca 2025 roku liczba subskrypcji wzrosła do 
1,94 mln, a w sumie 4387 filmy uzyskały łącznie 853 926 013 wyświetleń, co daje średnią 
194 649 na jeden film6.
	 Celem przeprowadzonych badań była analiza „Kanału Zero” pod kątem wy-
stępujących w nim cech dziennikarstwa jakościowego. W ramach badania zmierzano  
do odpowiedzi na następujące pytania: w jaki sposób realizowane są założenia dzien-
nikarstwa jakościowego w „Kanale Zero”? Jakie formaty obecne są w „Kanale Zero”  
i na czym polega ich innowacyjność? Postawiona hipoteza badawcza brzmi: dziennikarze  
„Kanału Zero” starają się respektować zasady dziennikarstwa jakościowego, łącząc je jednak  
z niektórymi cechami dziennikarstwa rozrywkowego. W pierwszej części pracy omówiono 
kluczowe aspekty związane z dziennikarstwem jakościowym, wyznaczono jego wskaźniki,  
a także opisano zawartość programową „Kanału Zero”. W drugiej części tekstu przeana-
lizowano obecność elementów dziennikarstwa jakościowego w publikowanych filmach  
i formatach.

1	� J. Dąbrowska-Cydzik, Kanał Zero ma już milion subskrybentów, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
kanal-zero-krzysztof-stanowski-milion-subskrybentow [dostęp: 30.11.2024].

2	� Kanał Zero, Informacje, https://www.youtube.com/@KanalZeroPL/featured [dostęp: 30.11.2024].
3	� Kanał Zero, Godzina Zero#1 – Oficjalny start – Stanowski i Rudzki, https://www.youtube.com/watch?v=-

jdSfYnhW4uc [dostęp: 30.11.2024].
4	� Kanał Zero, Kanał Zero – Co to będzie, https://www.youtube.com/watch?v=GZnPCn3X6NQ, [dostęp: 

30.11.2024].
5	 Kanał Zero, Informacje, https://www.youtube.com/@KanalZeroPL/featured [dostęp: 30.11.2024]. 
6	� Tamże, stan na 3.06.2025.



97

Nowa forma dziennikarstwa jakościowego online

	 W analizie „Kanału Zero” zastosowano metodę studium przypadku  
(case study)7 oraz analizę zawartości programów wybranych w sposób celowy. Dobór próby 
miał charakter subiektywny i był zgodny z celem badania, co wpisuje się w podejście ja-
kościowo-ilościowe, typowe dla współczesnych ujęć analizy zawartości. Odwołano się do 
koncepcji zaprezentowanej przez Klausa Krippendorffa8, według której analiza zawartości 
jest metodą interpretacyjną, w której kontekst odgrywa kluczową rolę, a dane tekstowe 
– choć możliwe do zliczenia – wymagają głębokiego osadzenia w znaczeniach kulturo-
wych i komunikacyjnych. W badaniu skoncentrowano się na treściach publikowanych  
w formie wideo w serwisie YouTube, analizując zarówno ich wymiar jakościowy,  
jak i – w ograniczonym zakresie – wymiar ilościowy. Wybór metodologii został bezpo-
średnio podyktowany celem badania – zrozumieniem charakteru i specyfiki przekazu 
tworzonego przez „Kanał Zero”. W pracy wykorzystano także literaturę dotyczącą dzien-
nikarstwa jakościowego oraz materiały źródłowe powiązane z publikowanymi filmami. 
Analiza objęła wybrane formaty i nagrania publikowane na „Kanale Zero” w okresie od 
23 października 2023 roku do 30 listopada 2024 roku.
	 Motywacją do przeprowadzenia tego typu analizy było to, że zarówno w polskiej, 
jak i zagranicznej literaturze przedmiotu, brakuje opracowań na temat „Kanału Zero”. 
Kanał ten jest jednym z potentatów na rynku mediów. Na tle innych projektów w serwisie 
YouTube wyróżnia go to, że można w nim oglądać filmy o zróżnicowanej tematyce. Takie 
ujęcie tematu sprawia, że artykuł wypełnia lukę badawczą w nauce o komunikacji społecznej  
i mediach. 

DZIENNIKARSTWO JAKOŚCIOWE – ZAGADNIENIA TEORETYCZNE

	 W literaturze przedmiotu istnieje wiele definicji dziennikarstwa jakościowego,  
a autorzy publikacji naukowych zwracają uwagę na różne aspekty z nim związane. Dzien-
nikarstwo jakościowe często nazywane jest też poważnym. Badaczka Iwona Hofman defi-
niowała je jako: „rodzaj pisarstwa informacyjnego i publicystycznego na tematy istotne dla 
odbiorcy w perspektywie globalnej lub lokalnej uwiarygodnionego autorytetem autora, 

7	� Szerzej: B. Filanowski, Studium przypadku jako metoda badania procesów zachodzących w komunikacji 
społecznej, w: Metody badania komunikacji i mediów. Perspektywa teoretyczna i analityczna, red. A. Barańs-
ka-Szmitko, s. 246-250.

8	� Szerzej o analizie zawartości treści: K. Krippenndorff, Content Analysis: An Introduction to Its Methodology 
SAGE, Thousand Oaks 2004. Roger R. Wimmer i Joseph R. Dominick w pracy Mass media. Metody 
badań zdefiniowali jakościową analizę zawartości jako „wszelką systematyczną procedurę, mającą na celu 
zbadanie treści zapisanej informacji”. Źródło: R. D. Wimmer i J. R. Dominick, Mass media. Metody 
badań, przeł. T. Korłowicz, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków 2008, s. 211. Gilbert 
Shapiro i John Markoff wskazali na pięć cech analizy zawartości: naukowość, systematyczność, obiekty-
wizm, powtarzalność oraz istotność. Źródło: G. Shapiro, J. Markoff, A Matter of Definition, w: Text 
Analysis for the Social Sciences. Methods for Drawing Statistical Inferences from Texts and Transcripts, red. C. 
W. Roberts, Routledge, Mahwah–New Jersey 1997.
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pisarstwo niezależne, cechujące się poszanowaniem relacji komunikacyjnych”9. Hofman 
zauważyła również, że dziennikarstwo jakościowe „daje odbiorcy możliwie wszechstronny 
i rozbudowany obraz rzeczywistości”, a ponadto, jak stwierdziła badaczka, „wobec elit  
i rządzących pełni funkcję kontrolną, działa zatem jako hamulec czy dźwięk ostrzegawczy. 
Odbiorcy mediów, m.in. elektorat, zyskują dzięki dziennikarstwu jakościowemu orienta-
cję o problemach wpływających na standardy ich życia w każdej sferze”10. 
	 Badacz Johann Vehkoo twierdził, że jakościowe dziennikarstwo stara się:

Opisać, co ma miejsce w coraz bardziej chaotycznym świecie, wyjaśnia kontekst i tło 
wydarzeń, interpretuje je i analizuje, a także poszukuje sensu w medialnym bełkocie, 
dostrzega to, co nieoczywiste, ujawnia oszustwa i kontroluje działania rządzących11. 

	 Należy również zauważyć, że dziennikarstwo jakościowe spełnia kryteria jakości 
mediów: „zrozumiałość, aktualność/istotność, obiektywizm, interakcyjność, oryginalność 
(rozumianą jako własny research lub ekskluzywność tekstu), transparencję/zwrotność  
(rozumianą jako ocenę źródeł i okoliczności powstawania materiału)”12. 
	 Dorota Piontek, Bartosz Hordecki, Szymon Ossowski dziennikarstwu jakościo-
wemu przypisali następujące parametry: „wartość, wiedza ekspercka w odniesieniu do 
funkcji edukacyjnej; służba publiczna, racjonalność, powaga”13. Zasady dziennikarstwa 
jakościowego zostały też sformułowane przez Lukę Brajnovića. W ocenie tego bada-
cza dotyczą one zdolności intelektualnych i moralnych dziennikarza, które polegają na 
przygotowaniu intelektualnym, łączą się z powołaniem zawodowym, zdolnością pracy 
zespołowej, zachowaniem cnót dziennikarskich, a także wrażliwością na prawdę infor-
macyjną i umiejętnością doboru odpowiedniego języka oraz respektowaniu obowiązków 
dziennikarskich („niezależność misji, służba na rzecz wartości ludzkich, kulturalnych  
i społecznych, autokrytyka, tajemnica dziennikarska”14).

9	� Autorka definiowała dziennikarstwo jakościowe w kilku swoich publikacjach naukowych: I. Hofman, 
Dziennikarstwo poważne a deprofesjonalizacja zawodu dziennikarza, „Media dawne i współczesne” 2011, 
nr 1, s. 109–122; I. Hofman, Multigenetyczność dziennikarstwa w nauce i dydaktyce, „Roczniki Nauk 
Społecznych KUL” 2015, t. 7(43), nr 3, s. 115–124.

10	�  I. Hofman, Dziennikarstwo poważne – wartość w mediach na przykładzie Polski, „Serious Journalism – 
The Value in the Media on the Polish Example. Communication Today” 2012, nr 3, s. 94–102.

11	� J. Vehkoo, What is Quality Journalism and How it Can Be Saved, Reuters Institute for the Study of 
Journalism, Oxford 2010, https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/research/files/
What%2520is%2520Quality%2520Journalism%2520and%2520how%2520can%2520it%2520be%2
520saved%2527.pdf.

12	� M. Chyliński, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Wydawnictwo Adam Marszałek, Warszawa 2008, s. 366. 
13	� D. Piontek, B. Hordecki, S. Ossowski, Tabloidyzacja dyskursu politycznego w polskich mediach, Wydawn-

ictwo Naukowe WNPiD UAM, Poznań 2013, s. 116.
14	� Cyt. za: R. Leśniczak, Dziennikarstwo jakościowe w ujęciu Luki Brajnovića. Refleksje medioznawcze,  

w: Współczesne media. Dziennikarstwo jakościowe, red. I. Hofman, D. Kępa-Figura, M. Pataj, t. 1,  
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie Skłodowskiej, Lublin 2023, s. 87-97.
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	 Na podstawie literatury przedmiotu można więc zauważyć, że wskaźnikami 
dziennikarstwa jakościowego są: etyka i prawda (weryfikacja faktów i transparentność 
źródeł), istotność treści (poruszanie tematów ważnych społecznie), głęboka analiza 
(wieloaspektowe podejście do problematyki, kontekst historyczny i społeczny, a także 
przedstawianie różnych perspektyw), otwarta debata (unikanie polaryzacji i emocji oraz 
promowanie debaty z poszanowaniem różnych poglądów), a także forma przekazu dosto-
sowana do odbiorcy – poprawny styl i język.

ZAWARTOŚĆ „KANAŁU ZERO” 

	 „Kanał Zero15” jest autorskim projektem Krzysztofa Stanowskiego – dziennikarza 
sportowego, który zyskał szerszą rozpoznawalność dzięki „Kanałowi Sportowemu” współ-
tworzonemu z Michałem Polem, Tomaszem Smokowskim i Mateuszem Borkiem. Sta-
nowski prowadził w „Kanale Sportowym” różne formaty, ale de facto największą popular-
ność przyniosło mu prowadzenie „Hejt Parku”, w ramach którego do rozmowy zapraszał 
różnych gości ze świata sportu, polityki i show-biznesu gdzie toczył z nimi kilkugodzinne 
rozmowy przy udziale dzwoniących do programu widzów. Stanowski był też znany z for-
matu „Dziennikarskie Zero”, w którym w bezkompromisowy sposób komentował istot-
ne sprawy, np. demaskował kariery influencerek i celebrytek16. Należy jednak zauważyć,  
że już w październiku 2023 roku dziennikarz ogłosił swoje odejście z „Kanału Sportowe-
go” wskutek sporu z jego pozostałymi wspólnikami, zwłaszcza z Mateuszem Borkiem17.
	 Na fali swojej popularności Stanowski postanowił stworzyć swój własny pro-
jekt biznesowy „Kanał Zero”. Jeszcze przed startem działalności poprosił licznych fanów  
o subskrypcje18 i je otrzymał. Już w listopadzie 2023 roku kanał miał ponad 400 tysięcy 

15	� Nazwa jest efektem tego, że Marcin Najman w jednym z odcinków „Hejt Parku” nazwał Stanowskiego 
„dziennikarskim zerem” i później dziennikarz stworzył program „Dziennikarskie Zero”. Źródło: Ofic-
jalne Zero, Dlaczego nazwa «Kanał Zero», a nie «Krzysztof Stanowski»?, https://twitter.com/OficjalneZe-
ro/status/1763672680002179317 [dostęp: 1.12.2024].

16	� F. Cieśliński, Kanał Sportowy. Rewolucja sportowych mediów w czasie zarazy, https://brief.pl/kanal-spor-
towy-rewolucja-sportowych-mediow-w-czasie-zarazy/ [dostęp: 30.11.2024]; J. Stawiany, Wszystkie bi-
znesy Krzysztofa Stanowskiego. Wiele lat był świetnym dziennikarzem, teraz bawi się życiem, https://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/krzysztof-stanowski-kanal-sportowy-weszlo-ile-zarabia-swietny-dziennikarz 
[dostęp: 30.11.2024]. Mateusz Sobiech zwrócił uwagę na fakt, że wzrost popularności na YouTube 
przykłada się na przyrost śledzących w innych mediach społecznościowych. Tak było po odcinku „Hejt 
Parku” z Marcinem Najmanem, prowadzonym przez Mateusza Borka i Krzysztofa Stanowskiego, po 
którym dziennikarze związani z „Kanałem Sportowym” odnotowali wzrost obserwujących. Źródło: M. 
Sobiech, Ewolucja polskiej publicystki sportowej na przykładzie Kanału Sportowego, w: Polski system medial-
ny w procesie zmian, red. J. Kępa-Mętrak, P. Ciszek, Wydawnictwo Uniwersytetu Jana Kochanowskiego, 
Kielce 2021, s. 304.

17	� Dziennikarz nagrał film, który udostępniony został na Weszło TV – jego innym autorskim projekcie 
sportowym. Szerzej: Weszło TV, Biznesowe Zero – Dlaczego odszedłem z Kanału Sportowego, https://www.
youtube.com/watch?v=DMcDCPc2Ngs [dostęp: 30.11.2024].

18	� Warto zauważyć, że Stanowski, zakładając „Kanał Zero”, miał ugruntowaną pozycję na rynku mediów. 
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subskrybentów19. W grupie oglądających jednak w niemal 80 procentach20 byli przede 
wszystkim mężczyźni21. Krzysztof Stanowski w jednym z wywiadów ujawnił, że miesięcz-
ne wydatki oscylowały wokół 1,4 miliona złotych, a dochody wynoszące ponad 700 tysię-
cy złotych (z samych reklam YouTube)22. Nie oznacza to jednak, że kanał przynosi straty. 
Projekt Krzysztofa Stanowskiego zarabiał także na płatnych współpracach z reklamodaw-
cami. Głównym partnerem kanału jest SFD, a inni sponsorzy to m.in. KFC, XTB, Fu-
ksiarz, x-kom, Mubi i Diety od Brokuła23. W 2024 roku Kanał Zero osiągnął przychody 
na poziomie 26,75 mln zł, przy poniesionych kosztach rzędu 21 mln zł, co przełożyło się 
na zysk EBITDA w wysokości 5,72 mln zł24.
	 Filmy na „Kanale Zero” publikowane są w ramach określonych formatów.  
Na moment prowadzenia badań (30 listopada 2024 roku) było ich w sumie 45, ale nie-
które z nich przestały być kontynuowane (np. Zero Ekranowe)25. Należy zauważyć, że pu-
blikowane filmy dotyczyły bardzo różnych dziedzin życia takich jak: wybory prezydenckie 
w USA („Amerykańskie Zero”), sport (np. „Noc Futbolu”, „Zero do Zera”), „Reportaże 
i dokumenty Zero”, sprawy gospodarcze („Gospodarcze Zero”), geopolityka („Ground 
Zero”), nauka („Naukowe Zero”), technologia („Technologiczne Zero”), przyroda („Ga-
tunek Zero”), medycyna („Zero znieczulenie”), psychologia („Zero Ściemy”, „Psycholo-
giczne Zero”), militaria („Militarne Zero”), biznes („Biznesowe Zero”), kultura („Zero 
Kultury”), polityka („Lewe Skrzydło”, „Świat Od Zera”) historia („Bitwy – Kampanie 

Wielomilionowa oglądalność rozmów, które prowadził w ramach „Hejt Parku” oraz komentarzy w „Dz-
iennikarskim Zero”. W całym 2023 roku dziennikarz był najbardziej angażującą postacią na polskim 
Twitterze (późniejszy X), gromadząc w ciągu roku 433,2 mln wyświetleń. Źródło: Donald.pl, Najpop-
ularniejsi dziennikarze na Twitterze to Stanowski, Bok i Lis, https://www.donald.pl/artykuly/3nwkotcr/
najpopularniejsi-dziennikarze-na-twitterze-to-stanowski-bok-i-lis [dostęp: 30.11.2024].

19	� Wirtualne media, Kanał Zero Stanowskiego przebił 400 tys. subskrypcji. 2 tys. osób chce z nim pracować, 
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kanal-zero-krzysztof-stanowski [dostęp: 30.11.2024].

20	� Informacja ta została podana między innymi w jednym z programów wieczornych. Źródło: Kanał Zero, 
Godzina Zero #62 - Tomasz Kammel i Robert Rutkowski – Terapeuta uzależnień, https://www.youtube.
com/watch?v=XOi-xMIvU-o [dostęp: 1.12.2024].

21	� Płeć, demografia i wiek odbiorców są jednym z elementów, które determinują ofertę programową „Kanału 
Zero”. Nie sposób nie zauważyć, że wielość programów dotyczących polityki czy spraw międzynaro-
dowych jest także efektem grupy docelowej Kanału Zero. 

22	� Duży w Maluchu, 17 milionów złotych rocznie, Krzysztof Stanowski w rozmowie o Kanale Zero, https://
www.youtube.com/watch?v=zQ1EprMkhjA [dostęp: 1.12.2024]. Należy jednak zauważyć, że Stanowski 
ujawnił to w kwietniu 2024 roku, a do momentu publikacji tekstu, zarówno koszty działania firmy, jak i 
zyski znacząco wzrosły. 

23	� Stan na dzień 16.07.2025
24	� Wirtualne media, Kanał Zero ma zarobić więcej od Kanału Sportowego. Stanowski podał prognozę, 

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kanal-zero-youtube-ile-zarabia-krzysztof-stanowski [dostęp: 
1.12.2024]. Wirtualne media, Kilka najciekawszych danych. Stanowski zdradził, ile kosztuje i zarabia 
Kanał Zero, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tyle-zarobil-kanal-zero-stanowski-ujawnia-szczegoly 
[dostęp 3.06.2025].

25	�  Warto w tym kontekście zauważyć, że do 2 czerwca 2025 roku liczba formatów, które kiedykolwiek były 
publikowane na „Kanale Zero”, wzrosła do 56. 
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– Wojny”), rozrywka („Zero Presji”)26. 
	 Warto zauważyć, że ofertę programową „Kanału Zero” dopełniają też commen-
tary27, czyli bieżące komentarze dotyczące aktualnych spraw oraz „Mazurek&Stanowski” 
(cykl prześmiewczych felietonów Roberta Mazurka i Krzysztofa Stanowskiego), „Mazu-
rek komentuje” (autorskie komentarze Roberta Mazurka), „Stanowski komentuje” (ko-
mentarze Krzysztofa Stanowskiego) oraz inne programy prowadzone przez założyciela 
kanału – „Dziennikarskie Zero”, w ramach którego w bardzo ostry i prześmiewczy sposób 
prezentuje on wyniki swojego dziennikarskiego śledztwa, „Stanowisko” dziennikarza w 
ważnych dla niego kwestiach i „Podsumowanie tygodnia”. W „Kanale Zero” publiko-
wane są również wywiady, debaty, programy publicystyczne (np. „Kolacja Mellera”) oraz 
program wieczorny na żywo („Godzina Zero”), w czasie którego dziennikarz prowadzący 
(najczęściej jest nim Krzysztof Stanowski lub Robert Mazurek) prowadzi długą, często 
ponad godzinną rozmowę z gościem, a do studia dzwonią fani z pytaniami28. W ramach 
oficjalnego kanału publikowany jest również program śniadaniowy „7:00”29. Ofertę „Ka-
nału Zero” uzupełnia „Kanał Extra”, na którym publikowane są filmy, które „nie zmie-
ściły się” na „Kanale Zero” oraz najciekawsze skróty poszczególnych wywiadów, debat i 
innych programów30. 
	 „Kanał Zero” realizuje różne funkcje dziennikarstwa31. W medium dziennika-

26	� A także inne niewymienione powyżej. Źródło: Kanał Zero, Playlisty, https://www.youtube.com/@Kanal-
ZeroPL/playlists [dostęp: 30.11.2024].

27	� Jest to gatunek przypominający konwencję tradycyjnego komentarza. Komentarz to gatunek dziennikar-
ski, który jest następująco definiowany w Słowniku terminologii medialnej. Źródło: M. Wojtak, Gatunki 
prasowe, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej, Lublin 2004.

28	� Kanał Zero, Playlisty, https://www.youtube.com/@KanalZeroPL/playlists [dostęp: 30.11.2024].
29	� Należy zwrócić uwagę, że pomysły na niektóre formaty zostały wprost zaczerpnięte z „Kanału Sportowe-

go”. Dotyczy to przede wszystkim „Dziennikarskiego Zero”, które kontynuowane jest w „Kanale Zero”. 
Program przypominający konwencję „Hejt Parku” nazywa się natomiast „Godziną Zero”, a format „KS 
Poranek” odzwierciedlony jest w ramach „7:00”. Można powiedzieć, że te formaty zostały udoskonalone 
w ramach „Kanału Zero”. Szerzej o formatach w „Kanale Sportowym”: W. Skucha, Fenomen mediów 
sportowych w internecie. Analiza porównawcza «Kanału Sportowego» i Kanału «Meczyki» na platformie 
YouTube, „Zeszyty Prasoznawcze”, Kraków 2024, t. 67, nr 2 (258), s. 45-78. 

30	� Szerzej: Kanał Zero Extra, Informacje, https://www.youtube.com/@KanalZeroExtraOfficial/featured 
[dostęp: 30.11.2024].

31	� Istnieje wiele źródeł naukowych traktujących o funkcjach dziennikarstwa, przykładowo: M. Mielcarek, 
Nowe media – nowe dziennikarstwo?, „Refleksje”, 2010, nr 2, s. 11-21 W kontekście prowadzonych badań 
szczególne znaczenie mają publikacje, które analizują nie tylko klasyczne funkcje dziennikarstwa (in-
formacyjną, kontrolną, opiniotwórczą), ale również wskazują na nowe wyzwania związane z mediami 
cyfrowymi, fragmentaryzacją odbiorców i problemem dezinformacji. Jednym z ważnych źródeł wiedzy  
była książka Fundamenty zawodu dziennikarza autorstwa Ksenii Kakareko, Tadeusza Kononiuka i Jacka 
Sobczaka. Autorzy opisali ewolucję zawodu dziennikarza w kontekście zmian instytucjonalnych i tech-
nologicznych, zwracając uwagę na nowy model dziennikarstwa, szerzej: K. Kakareko, T. Kononiuk, J. 
Sobczak: Fundamenty zawodu dziennikarza, Silva Rerum Poznań 2019. Monografia Katarzyny Bąkowicz 
Fake news. Produkt medialny czasów postprawdy dostarczyła natomiast wiedzy na temat współczesnych 
zagrożeń dla dziennikarstwa. Miało to znaczenie przy interpretacji przekazów, które odwołują się do 
transparentności, niezależności redakcyjnej i krytycznego podejścia do rzeczywistości, co często deklaruje 
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rze informują o istotnych sprawach, kształtują opinię publiczną poprzez komentowanie 
bieżących spraw z różnych dziedzin oraz powoływanie się na głosy ekspertów, edukują, 
realizując programy edukacyjne dotyczące nauki, technologii, zdrowia czy psychologii; 
kontrolują  rządzących (poprzez nagłaśnianie patologii władzy publicznej) oraz realizu-
ją funkcję kulturotwórczą. Jednocześnie pojawiają się tam programy takie jak „Taniec  
z ministrami”, „Twoje słowa brzmią znajomo”, czy „Piękny Umysł”, które łączą funkcje 
rozrywkowe i informacyjne, mając bardziej charakter happeningu niż jakościowego pro-
gramu publicystycznego, realizując funkcję Infotainment32. 
	 Najpopularniejszymi formatami w „Kanale Zero” w czasie prowadzenia badań 
były natomiast filmy należące do formatu „Dziennikarskie Zero”, w których Krzysztof 
Stanowski w kontrowersyjnych wideofelietonach demaskował kariery ludzi ze świata sho-
w-biznesu. Należy zauważyć, że na 15 najchętniej oglądanych filmów w „Kanale Zero” 
aż 14 z nich zrealizował Krzysztof Stanowski33. Jeśli chodzi zaś o relacje na żywo, najpo-
pularniejsze rozmowy prowadzone w ramach „Godziny Zero” oraz debaty, np. debata na 
temat CPK została obejrzana 1,6 miliona razy, co świadczy o zapotrzebowaniu fanów na 
takie treści34.

DZIENNIKARSTWO JAKOŚCIOWE W KANALE ZERO

	 Analiza dziennikarstwa jakościowego w „Kanale Zero” wiąże się z pewnymi trud-
nościami metodologicznymi. Kanał ten prezentuje zróżnicowane treści – obok materiałów 
spełniających wiele wskaźników dziennikarstwa jakościowego, publikowane są także treści  
o bardziej rozrywkowym czy tabloidalnym charakterze. Dlatego badanie miało charakter 
selektywny i kontekstowy, koncentrujący się na formatach i filmach, które odgrywają 
istotną rolę w dyskursie publicznym.
	 W ramach badania zastosowano jakościowo-ilościową analizę zawartości, zgod-
nie z podejściem Krippendorffa, uwzględniającym znaczenie kontekstu oraz warstw inter-
pretacyjnych przekazu. Próbę badawczą stanowiły  filmy opublikowane na „Kanale Zero” 

„Kanał Zero”, szerzej: K. Bąkowicz, Fake news. Produkt medialny czasów postprawdy, Oficyna Wydawnicza 
Aspra Warszawa 2020. Wybór tych źródeł jest uzasadniony potrzebą uwzględnienia aktualnych trendów 
i wyzwań stojących przed dziennikarstwem w dobie cyfrowej transformacji.  

32	� Są to zinterpretowane informacje, które łączą informację i rozrywkę. Nazwa infotainment pochodzi od 
angielskich słów: information (informacja) oraz entertainment (rozrywka). Źródło: K. Wolny-Zmorzyńs-
ki, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie: teoria, praktyka, język, Wydawnictwa Akadem-
ickie i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 38-41. Szerzej na ten temat pisała też Ewa Nowak-Teter. Źródło: 
E. Nowak, Komercjalizacja komunikacji politycznej – infotainment i politainment w programach informacy-
jnych, „Annales Universitatis Mariae Curie Skłodowska” 2009, nr 16/2. 

33	� Warto w tym kontekście zauważyć, że ta sytuacja się zmieniła i 20 filmów z najwyższą liczbą wyświetleń 
zrealizował Krzysztof Stanowski na 3.06.2025.

34	� W czerwcu 2025 roku (a więc wykraczając poza czas prowadzenia badań), należy zwrócić uwagę, że cykl 
rozmów prezydenckich pobił wszelkie rekordy popularności i najbardziej popularną rozmową przeprow-
adzoną na żywo na kanale jest wywiad ze Sławomirem Mentzenem (stan na 3.06.2025).
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między październikiem 2023 a listopadem 2024 roku, wybrane celowo na podstawie na-
stępujących kryteriów: reprezentatywność, wysoka liczba wyświetleń lub reakcji odbior-
ców (jako wskaźnik zasięgu i potencjału wpływu). W ramach badania przeprowadzono 
analizę treści wideo opublikowanych na „Kanale Zero”, koncentrując się na jakościowych 
cechach przekazów takich jak: 1) etyka i prawda, 2) istotność treści, 3) głęboka analiza, 4) 
otwarta debata, 5) forma przekazu dostosowana do odbiorcy, 6) poprawny styl i język, 7) 
zachowana jakość techniczna przekazu.
	 W dziennikarstwie jakościowym kluczowe znaczenie odgrywa rzetelność oraz 
przestrzeganie standardów etyki zawodowej. Publikacje „Kanału Zero” cechuje staran-
na weryfikacja informacji oraz oparcie treści na researchu. Wygłaszane opinie w mate-
riałach publikowanych na „Kanale Zero” są często poparte rzetelnymi źródłami wiedzy, 
takimi jak dane statystyczne, raporty instytucji badawczych, oficjalne dokumenty czy 
publikacje naukowe. Tego rodzaju odwołania pełnią funkcję nie tylko informacyjną,  
ale także wzmacniają wiarygodność przedstawianych tez oraz wspierają proces  
argumentacji. W ramach poszczególnych formatów często zdarza się, że zapraszani są eks-
perci, którzy dostarczają pogłębionych interpretacji omawianych zjawisk omówionych w 
filmach. Tak dzieje się na przykład w formatach „Zero Znieczulenia”, „Ground Zero”, czy 
„Świat od Zero”. Ponadto w „Kanale Zero” konsekwentnie unika się clickbaitowych ty-
tułów i uproszczeń. Konkretne problemy omawiane są w rzeczowy sposób, unika się sen-
sacyjności i clickbaitów w prezentacji. Nie zawsze jednak w każdym programie udaje się 
wyczerpać cały temat. Szczególnie dotyczy to krótszych filmów35.  Ponadto, w większości 
materiałów twórcy starają się pokazać szerszy kontekst analizy oraz nie narzucać swojego 
zdania, tak aby widz sam wyrobił sobie opinię36. Materiały „Kanału Zero” realizują istotną 
cechę dziennikarstwa jakościowego: wysoki poziom weryfikacji informacji oraz dbałość  
o prawdę i etykę dziennikarską37. 
	

35	� Na przykład w materiale Tomasza Rożka na temat zmęczenia. Odbiorcy w komentarzach zarzucili au-
torowi nagrania uproszczenie tematu i nie rozróżniono rodzajów zmęczenia. Źródło: Kanał Zero, Jak 
odpoczywać i się nie przepracować? Tomasz Rożek odpowiada i Naukowe Zero #40, https://www.youtube.
com/watch?v=4HZ-fLm6z_M&list=PLvLrA9jH7wQixazuO4ZcAU9eyqVAnpMqi&index=6, [dostęp: 
1.12.2024].

36	� W jednym z materiałów „Zero Ściemy” prowadzący Łukasz Kaca przedstawił materiał na temat samoz-
wańczym uzdrowicielu Pawle Dorożale. Dziennikarz miał inne poglądy niż te prezentowane przez 
Dorożałę, ale nie narzucał swojego stanowiska widzom, lecz starał się pokazać argumenty różnych stron 
i nawet przeprowadził krótki wywiad z uzdrowicielem, a sama rozmowa nie miała charakteru konfron-
tacyjnego. Źródło: Kanał Zero, Apostoł Tomasz Dorożała rzucił nam wyzwanie, Uzdrowienie? Byliśmy, 
sprawdziliśmy, https://www.youtube.com/watch?v=D5_cNYFdJc4, [dostęp: 7.12.2024].

37	� Należy jednak zauważyć, że w ramach jednej z audycji doszło do manipulacji. Dziennikarz w programie 
poinformował, że minister Marcin Kierwiński miał pojawić się w Głuchołazach, lecz tam nie dotarł, co 
było kłamstwem. Już następnego dnia na wszystkich mediach społecznościowych „Kanału Zero” wysto-
sowano oficjalne przeprosiny. Źródło: Wirtualne media, Kanał Zero przeprasza ministra Kierwińskiego. 
Niesprawdzona informacja, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kanal-zero-robert-mazurek-minis-
ter-marcin-kierwinski-przeprosiny [dostęp: 7.12.2024].
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	 Należy zauważyć, że treści publikowane na „Kanale Zero” prezentują odpowied-
nią jakość merytoryczną i odnoszą się do różnych tematów. Powyżej dokładnie przeana-
lizowano ofertę programową „Kanału Zero”, co świadczy o tym, że materiały dotyczą 
spraw ważnych społecznie, wpływających na odbiorców w wymiarze lokalnym, krajowym 
lub globalnym. W ramach konkretnych programów tematycznych, prowadzący, będący 
zarazem ekspertem w konkretnej dziedzinie, w formie commentary lub wywiadu nakreśla 
konkretny problem społeczny, wskazując jednocześnie na to, jakie działania warto byłoby 
podjąć, aby go rozwiązać. Należy zauważyć, że oprócz spraw, które najbardziej ognisku-
ją uwagę widzów, np. sprawy bieżące czy polityka, oraz problemów, które nie zostały 
dostatecznie dobrze wyjaśnione w agendzie medialnej38, podejmowana jest także debata 
dotycząca spraw istotnych społecznie, np. alkoholizm39 czy handel ludźmi40, oraz spraw 
związanych z sytuacją ekonomiczną w Polsce. Warto także zauważyć, że z jednej strony 
materiały „Kanału Zero” koncentrują się na bieżących sprawach, pełniących istotną funk-
cję na agendzie medialnej, a z drugiej strony wykraczają poza bieżące wydarzenia, starając 
się uchwycić ich potencjalne skutki w dłuższej perspektywie41. Świadczy to o istotności 
poruszanych tam treści, co jest cechą jakościowego dziennikarstwa. 
	 W „Kanale Zero” znaleźć można zarówno krótkie kilkunastominutowe formaty, 
w czasie których dziennikarze omawiają wybrane przez siebie tematy, jak i długie wy-
wiady i debaty, w czasie których specjaliści kompleksowo omawiają konkretne problemy 
społeczne. Zarówno wywiady, jak i debaty często trwają po kilka godzin, w czasie których 
goście przedstawiają różne punkty widzenia na konkretne sprawy42. Ponadto dziennika-
rze „Kanału Zero” wyróżniają się dbałością o przedstawienie omawianych problemów 

38	� „Kanał Zero” wyróżniał się swoją ofertą na tle innych mediów, podejmując tematy, które nie były do-
statecznie dobrze omówione w innych mediach, np. debata na temat CPK odnotowała 1,6 miliona 
wyświetleń. Źródło: Kanał Zero, Debata – Co dalej z CPK? – Mazurek i Rożek, https://www.youtube.
com/watch?v=Ry2Zl3EXzL0 [dostęp: 7.12.2024]. Większość debat w „Kanale Zero” cechował wysoki 
poziom merytoryczności, np.           debaty o rynku pracy, o kryzysie migracyjnym, o sztucznej inteligenc-
ji, o mieszkalnictwie, energetyce czy rolnictwie. 

39	� Kanał Zero, Godzina Zero #56 – Handel ludźmi. Czy istnieje w Polsce? – Tomasz Kammel i prof. Zbigniew 
Lasocik, https://www.youtube.com/watch?v=4Ejqq7L4FjU&t=2469s [dostęp: 7.12.2024].

40	� Kanał Zero, Godzina Zero #62 – Tomasz Kammel i Robert Rutkowski – terapeuta uzależnień, https://www.
youtube.com/watch?v=XOi-xMIvU-o&t=2s [dostęp: 7.12.2024].

41	� Tak dzieje się na przykład w ramach formatu „Ground Zero”, w którym istotne problemy międzynaro-
dowe omawiane są z uwzględnieniem szerszego tła. Prowadzący starają się także uchwycić potencjalne 
skutki omawianych spraw: Kanał Zero, Ground Zero, https://www.youtube.com/playlist?list=PLvLrA-
9jH7wQiGJEVwI2ItP0H_qG4t_1JJ [dostęp: 7.12.2024]. Należy również zauważyć, że podobnie dzieje 
się w wielu debatach i wywiadach, gdzie skutki konkretnych decyzji rozpatrywane są na szerszym tle. 
Pojawiają się też realne pomysły dotyczące jakościowych zmian np. w gospodarce. Źródło: Kanał Zero, 
Godzina Zero#60 – Robert Mazurek i Marcin Piątkowski – Ekonomia, Gospodarka, Rywalizacja Mocarstw, 
https://www.youtube.com/watch?v=ilNEUxvJKmk [dostęp: 7.12.2024].

42	� Przykładowo w czasie debaty o mieszkalnictwie można było posłuchać zarówno zwolenników tanich 
mieszkań na wynajem, jak i ograniczenia interwencjonizmu państwa w tym temacie. Źródło: Kanał Zero, 
Debata: Mieszkanie prawem czy towarem? Mentzen, Zaorski, Konieczny, Śpiewak, https://www.youtube.
com/watch?v=d-PKhEVGAdg [dostęp: 7.12.2024]. 
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w kontekście społecznym, politycznym lub historycznym, a także starają się wykorzy-
stywać dane statystyczne i raporty43. Na profesjonalizm przedstawianych treści wpływa 
także osoba twórcy. W „Kanale Zero” pracują specjaliści w swojej dziedzinie: np. dzienni-
karz naukowy Tomasz Rożek prowadzi programy naukowe, psycholog Paulina Danielak 
zajmuje się tematami związanymi z psychiką człowieka, lekarz Jakub Kosikowski oma-
wia problemy medyczne, analityk wojskowy Jarosław Wolski omawia sprawy związane 
z militariami, generał Rajmund Andrzejczak współprowadzi program dotyczący spraw 
międzynarodowych, a prawnicy Marcin Matczak i Bogusław Leśnodorski omawiają za-
gadnienia prawne. To sprawia, że odbiorca słusznie odnosi wrażenie, że prowadzący jest 
autorytetem, specjalistą w omawianej przez siebie dziedzinie i wie, o czym mówi. Wielo-
letnie doświadczenie prowadzących jest przez nich odpowiednio wykorzystywane, dzięki 
czemu materiały są jakościowe i wyczerpujące. Świadczy to o spełnieniu kolejnej cechy 
dziennikarstwa jakościowego, jaką jest głęboka analiza. 
	 Dziennikarze „Kanału Zero” reprezentują różne poglądy polityczne. Można zna-
leźć tam zarówno dziennikarzy, prezentujących poglądy lewicowe np. Jakub Dymek44, 
jak i prawicowe np. Igor Zalewski45. Do wywiadów zaprasza się gości z różnych stron 
sceny politycznej, a w ramach moderacji przestrzega się zasad kultury. Należy zauważyć, 
że pojawiają się zarzuty dotyczące stronniczości „Kanału Zero” i „przechylenia” w prawą 
stronę46. Wydaje się jednak, że są one chybione, bo do programów wieczornych zaprasza-
ni są politycy różnych opcji politycznych (inną sprawą jest, że większość polityków obozu 
władzy nie przyjmuje zaproszenia), a w ramach komentarzy krytykuje się zarówno Prawo 
i Sprawiedliwość, jak i koalicję rządzącą (więcej czasu poświęca się krytyce obozu władzy, 
ale może być to uzasadnione tym, że media pełnią funkcję kontrolną przede wszystkim 
wobec rządu). Debaty organizowane są w taki sposób, że każdy z gości może się swobod-
nie wypowiedzieć i ma tyle samo czasu na zaprezentowanie swojego stanowiska. Jednym 
ze sposobów „wyróżnienia się” na tle innych mediów jest to, że do „Kanału Zero” mogą 
również telefonować widzowie, którzy w programach wieczornych, debatach i innych 
programach na żywo mogą zadać dowolne pytanie gościowi. Dzięki takiej interaktywno 
 
 

43	� Przykładowo Jakub Dymek w jednym z materiałów odnosił się do problemów związanych z mieszkalnic-
twem i w swoim komentarzu cytował dane i raporty, a także zwracał się z oficjalnymi pytaniami do 
polityków. Źródło: Kanał Zero, Mieszkania w Polsce. Dlaczego ciągle jest tak źle? Oto nowy pomysł Lewicy, 
https://www.youtube.com/watch?v=v4ZKO3ulreg [dostęp: 7.12.2024].

44	� Jakub Dymek znany jest z publicystyki osadzonej w ramach progresywnej i lewicowej krytyki społec-
znej, m.in. jako autor tekstów w „Krytyce Politycznej”. Prowadzi również podcast „Dwie Lewe Ręce”,  
w którym opisuje świat z perspektywy lewicowej.

45	� Igor Zalewski z kolei to publicysta o konserwatywnym profilu ideowym. Publikował w takich tygodnik-
ach jak „Wprost” czy „Do Rzeczy”.

46	� K. Śmiałkowski, Przejrzał plan Stanowskiego na Kanał Zero. «To forpoczta nowej prawicy», https://www.
tokfm.pl/Tokfm/7,103085,30744394,sukces-kanalu-zero-ekspert-nie-ma-watpliwosci-to-forpoczta.
html [dostęp: 1.12.2024].
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ści debata staje się bardziej otwarta oraz demokratyczna. To wskazuje, że „Kanał Zero” 
realizuje zasadę otwartej debaty, będącej jednym z kluczowych elementów dziennikarstwa 
jakościowego.
	 W „Kanale Zero” wykorzystywane są różne formaty takie jak: commentary, 
transmisje na żywo, debaty, czy programy specjalne. Audycje podzielone są tematycznie, 
co sprawia, że każdy fan może znaleźć coś dla siebie. Osoby szukające lekkiej rozryw-
ki mogą być zainteresowane programami typu „Mazurek&Stanowski” czy „Zero presji”,  
a inni szukający bardziej poważnych treści mogą obejrzeć programy na tematy nauko-
we lub istotne debaty. Zróżnicowanie formatów sprawia, że przekaz jest bardziej inklu-
zywny i atrakcyjny dla różnych grup demograficznych. W publikowanych filmach twór-
cy używają przystępnego dla odbiorców języka, starając się wyjaśnić złożone problemy  
w przystępny sposób. Można także dostrzec elementy personalizacji treści, które dostoso-
wane są do konkretnych odbiorców oraz interakcje z widzami, co osiągnięte jest poprzez 
angażujące transmisje na żywo oraz sesje Q&A, w czasie których najczęściej założyciel ka-
nału Krzysztof Stanowski odpowiada na pytania dzwoniących i pytania z czatu. Ponadto 
„Kanał Zero” wykorzystuje także inne niż YouTube media społecznościowe do promocji 
swoich treści. Udostępniane są tam angażujące grafiki, co sprzyja wizualizacji treści oraz 
krótkie shorty (zapowiedzi, fragmenty) materiałów. Materiały te są zoptymalizowane pod 
kątem algorytmów określonych serwisów. Realizowana jest więc kolejna cecha dzienni-
karstwa jakościowego – forma przekazu dostosowana jest do odbiorcy. W filmach do-
strzegalny jest poprawny styl i język oraz zachowana jest jakość techniczna przekazu.
	 Należy jednak także zauważyć, że nie wszystkie materiały publikowane w „Kana-
le Zero” spełniają cechy dziennikarstwa jakościowego. Szczególnie widać to w publikowa-
nych materiałach rozrywkowych. Krzysztof Stanowski, chociaż niewątpliwie jest dzienni-
karzem wnikliwym i dociekliwym, często w bardzo sarkastyczny, wręcz ironiczny sposób 
omawia konkretne zagadnienia, co prowadzi do ograniczenia bezstronności, ponieważ 
zdarza się, że opinie prowadzącego przeważają nad obiektywną analizą, np. w ramach 
„Dziennikarskiego Zero”. Tak dzieje się też na przykład w formacie „Mazurek&Stanow-
ski”, który pełni rolę ironicznego komentarza do określonych problemów. 
	 Ponadto „Kanał Zero” podąża za specyfiką algorytmów, podejmując tematy 
mniej istotne, np. dotyczące konkretnych celebrytów, co omawiane jest w humorystycz-
ny, sarkastyczny sposób47. Częste stosowanie humoru i ironii w narracji, choć atrakcyjne 
dla odbiorców, może osłabiać odbiór treści jako w pełni profesjonalnych. Może to spra-
wiać wrażenie, że niektóre poważne tematy są traktowane zbyt lekko. W „Kanale Zero” 
pojawiły się też materiały, które w znaczący sposób odbiegają od standardów dzienni-
karstwa jakościowego. Przykładem może być „Program Specjalny Piękny Umysł 2024: 

47	� Przykładowo materiał Krzysztofa Stanowskiego na temat Caroline Derpienski. Źródło: Kanał Zero, 
Dziennikarskie Zero#1: Cała prawda o Derpienski, https://www.youtube.com/watch?v=7MgF6YnhoJs 
[dostęp: 7.12.2024].
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Stanowski, Mazurek, Gwiazdowski, Zalewski, Słowik”, w którym dziennikarze wybierali 
najmniej inteligentnego polityka w 2024 roku. Już sam pomysł na organizację takiego 
plebiscytu nie jest zgodny z zasadami dziennikarstwa jakościowego. Można mieć także 
wiele uwag pod adresem ironicznej formy jego prowadzenia48. Zastanawia także pomysł 
realizacji programu takiego jak „Twoje Słowa Brzmią Znajomo – Stanowski, Mazurek, 
Miller, Tede, Kempa, Zalewski”, w którym goście w studiu zgadywali, który z polityków 
wygłosił konkretne słowa (zazwyczaj były to takie wypowiedzi, których autorzy powinni 
się wstydzić)49. Trudno mówić o tym, że ten format realizuje jeszcze inną funkcję niż tylko 
rozrywkową. 
	 Programy rozrywkowe są bardzo angażujące, często zbierają nawet kilkaset ty-
sięcy wyświetleń i mnóstwo komentarzy z uwagi na fakt, że łączą rozrywkę i informację,  
ale niestety często swoją formą bardziej przypominają dziennikarstwo tabloidowe niż ja-
kościowe. Taka strategia wydaje się jednak uzasadniona biznesowym sposobem funkcjo-
nowania „Kanału Zero”50. Firma utrzymuje się głównie z reklam, a sponsorów przyciągają 
przede wszystkim wysokie wyświetlenia materiałów51. Na docenienie zasługuje fakt, że 
„Kanał Zero” nie decydował się jednak tylko na publikację filmów łączących tematykę 
rozrywkową i informacyjną, które mają najwięcej wyświetleń, ale w przyjętym okresie 
badawczym starał się balansować i docierać do różnych grup odbiorców, utrzymując także 
formaty społeczne np. związane ze zdrowiem, biologią, psychologią, które notują kilka-
dziesiąt tysięcy wyświetleń (a więc de facto nie przynoszą wysokich zysków), ale realizują 
misję jakościowego dziennikarstwa. W efekcie w przypadku „Kanału Zero” można raczej 
mówić nie tyle o pełnej realizacji form dziennikarstwa jakościowego, ile o nowej for-
mie dziennikarstwa online52, które polega w mojej ocenie na współistnieniu wysokiego 
dziennikarstwa jakościowego i tzw. rozrywki dla gawiedzi. Można zadać pytanie dotyczą-
ce proporcji rozrywki i materiałów wysokojakościowych i te proporcje w „Kanale Zero” 
są zachowane. 

48	� Po programie pojawiło się wiele zarzutów dotyczących takiego plebiscytu i jego formy. W ocenie wielu 
komentujących taki program jest na granicy wolności słowa i hejtu. Nie da się jednak nie zauważyć,  
że program był chętnie oglądany przez odbiorców i zebrał 371 tys. wyświetleń (stan na 7.12.2024). 
Źródło: Kanał Zero, Program Specjalny Piękny Umysł 2024: Stanowski, Mazurek, Gwiazdowski, Zalewski, 
Słowik, https://www.youtube.com/watch?v=6LfFf0Gu3KM [dostęp: 7.12.2024].

49	� Ten program został obejrzany ponad 414 tysięcy razy (stan na 7.12.2024). Źródło: Kanał Zero, Twoje 
Słowa Brzmią Znajomo – Stanowski, Mazurek, Miller, Tede, Kempa, Zalewski, https://www.youtube.com/
watch?v=CESMSjNW3Go [dostęp: 7.12.2024].

50	� O biznesowym sposobie funkcjonowania mediów pisałem tutaj: K. Wroński, Dziennikarstwo clickbaitowe 
w portalach online, w: Dziennikarstwo w czasach kryzysu, red. I. Hofman, D. Kępa-Figura, t. 2, Wydawn-
ictwo Uniwersytetu Marii Curie Skłodowskiej, Lublin 2024, s. 197-210.

51	� Im wyższe wyświetlenia, tym wyższe zyski z reklam, im wyższe wyświetlenia, tym także więcej sponsorów. 
52	� O wartościach nowego dziennikarstwa pisała między innymi Iwona Hofman. Źródło: I. Hofman, Nowe 

dziennikarstwo. Próba rekonstrukcji modelu, „Athenauem. Polskie Studia Politologiczne” 2016, vol. 49,  
s. 67-77.
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ZAKOŃCZENIE

	 Pisząc o „Kanale Zero”, należy zwrócić uwagę na to, że w dużej mierze realizuje 
on zadania i powinności publicznego nadawcy, wynikające z realizacji misji, które okre-
ślone zostały w Ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji53. Można więc 
pokusić się o stwierdzenie, że nowatorski „Kanał Zero” staje się swego rodzaju medium 
publicznym online, dostarczając wiedzy, kultury i rozrywki. Misja jest także realizowana 
poprzez zbiórki charytatywne, w których udział biorą widzowie programu54. Można za-
uważyć, że niektóre filmy publikowane przez Krzysztofa Stanowskiego charakteryzują się 
ostrym i ironicznym tonem, co może budzić kontrowersje. Warto jednak zwrócić uwagę 
na to, że to właśnie taki subiektywny sposób prezentowania treści przez założyciela „Ka-
nału Zero” przyciąga widzów. Analiza wyświetleń filmów kanału jasno pokazuje, że to 
nazwiska pewnych gwiazd są „motorem napędowym” do tego, aby dany materiał obejrzeć 
– to dlatego wywiady prowadzone przez Stanowskiego i jego komentarze notują najwięk-
szą liczbę wyświetleń. 
	 „Kanał Zero” można określić jako hybrydową formę telewizji internetowej do-
stępną na platformie YouTube, która łączy w sobie cechy tradycyjnego dziennikarstwa 
jakościowego z formatami charakterystycznymi dla cyfrowej rozrywki. Ta nowatorska 
forma medialna wykorzystuje elastyczność internetu, łącząc pogłębione analizy społecz-
no-polityczne, wywiady i reportaże z elementami satyry, humoru oraz popkulturowych 
odniesień. „Kanał Zero” funkcjonuje zatem na pograniczu dziennikarstwa jakościowego 
i rozrywkowego, angażując widzów za pomocą ironii, prowokacji i interaktywności, co 
odróżnia go od tradycyjnych formatów telewizyjnych i wpisuje w nowoczesny nurt te-
lewizji internetowej. Powyższe spostrzeżenia pozwalają potwierdzić hipotezę badawczą, 
która brzmiała: dziennikarze „Kanału Zero” starają się respektować zasady dziennikarstwa 
jakościowego, łącząc je jednak z niektórymi cechami dziennikarstwa rozrywkowego w 
ramach wielu innowacyjnych formatów, które wyróżniają się swoją treścią na tle innych 
mediów. Założenia dziennikarstwa jakościowego są spełniane, a filmy wyróżniają się in-
nowacyjną formą, rzetelnością i zaangażowaniem społecznym. W publikowanych mate-
riałach realizowane są zasady dziennikarstwa jakościowego takie jak: zachowanie etyki 
i prawdy, propagowanie istotnych treści, głęboka analiza, otwarta debata i dostępność 
formy przekazu dostosowanej do odbiorcy. W dzisiejszym krajobrazie medialnym „Kanał 
Zero” paradoksalnie odgrywa rolę, którą formalnie powinna sprawować TVP. Staje się 
więc przestrzenią rzeczywistej debaty publicznej. 

53	� Szerzej o zadaniach i misji: Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Art. 21. [Zadania 
publicznej radiofonii i telewizji]. 

54	� Kanał Zero prowadził zbiórkę na leczenie Ady. Źródło: Kanał Zero, Oto Ada. By normalnie żyć, musi mieć 
operację w USA. Zbiórka w Kanale Zero, https://www.youtube.com/watch?v=yepD4k2_UME [dostęp: 
7.12.2024].
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	 O popularności „Kanału Zero” świadczą liczby – wyświetlenia i zyski. Krzysztof 
Stanowski, pomimo że koszty działalności są wysokie, nie ukrywa, że „Kanał Zero” jest 
bardzo dochodowym biznesem i to w kategoriach biznesu – ale biznesu będącego hybrydą 
dziennikarstwa jakościowego i rozrywkowego – należy go traktować. 
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A NEW FORM OF ONLINE QUALITATIVE JOURNALISM. 
THE PHENOMENON OF „KANAŁ ZERO”

ENGLISH SUMMARY

	 The article analyses „Kanał Zero”. The research was conducted through a case 
study and qualitative media content analysis. This analysis took into account key aspects 
of qualitative journalism such as ethics and truth, content relevance, deep analysis, open 
debate, a form of communication adapted to the audience and correct style and language. 
The purpose of the article was to examine the content of the channel in terms of the quali-
tative journalism features present in it. The research text first discussed the literature on the 
subject to identify the characteristics of qualitative journalism, and then examined wheth-
er these characteristics realized are fulfilled by the materials published on „Kanał Zero”. 
The results of the study indicate that various styles and forms of modern journalism are 
combined on „Kanał Zero”, with high-quality journalism coexisting with entertainment 
journalism in response to the business model of online media.

Key words: Kanał Zero, media, qualitative journalism
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